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Foco ( Turismo

Recursos PAISAGEM
Patrimoénio Aguas Parques
Edificado Termais Naturais
Vinhos e Patriménio Cidades e Vilas
gastronomia Mundial Historicas
Mar, Rios e Historias e
Albufeiras tradigées
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Visao
O Minho afirma-se como destino turistico a

partir da (re)construcao de uma identidade
coletiva

* auténtica,

* viva,

* real e

* oderna,
materializando-a num mix de ofertas
turisticas novas e consolidadas.
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Missao

A missao do Minho INovacao consiste na
estruturacao e operacionalizacao de um
ecosistema de suporte ao desenvolvimento
do destino e dos negocios turisticos a
partir dos recursos do territorio, das
narrativas partilhadas e de uma forte acao
coletiva dirigida.
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Objetivos

 Alavancar o investimento privado e atrair novos
investidores para o territorio;

 Melhorar a visibilidade e a notoriedade do destino
turistico e da marca Minho;

 Melhorar a percepc¢ao da procura em relacdo a experiéncia
turistica;

« Atenuar a sazonalidade turistica;
 Promover o surgimento de ofertas inovadoras;

 Aumentar o n.° de start-ups inovadoras na area do
turismo.
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DOMINIO DE

ESPECIALIZACAO

VARIEDADE
RELACIONADA
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EIXOS de INTERVENCAO

I. Relacionamento Urbano/Rural, construgéo e consolidagao novas
articulagGes virtuosas entre estes espacos, de forma inovadora,
diferenciadora e mutuamente vantajosa;

Il. Marketing e a Promocao Territorial, entendidos enquanto esforgos de
afirmacao e de geragao de valor econdmico e também simbalico, com
efeitos de alavancagem sobre as ofertas e recursos do territério;

lll. Incorporacgao de Inovacgao (territorial e sectorial), enquanto processo
essencial para a geragao de valor economico e social e para potenciar
os ativos locais de forma inimitavel e sustentavel;

IV. Apoio ao Empreendimento e ao Investimento, criacao de condi¢bes
fundamentais para dinamizar atuais e novas ofertas do territorio bem
COmMo para assegurar a sua sustentabilidade;

V. Internacionalizacao, numa clara aposta de insercao em redes globais,
que permitam valorizar o seu carater (g)local, construindo novas
oportunidades de desenvolvimento e uma mais ampla promoc¢ao das
suas potencialidades.
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tinerarios Estancias Areas
Culturais e Braga Gastronomia . . Golfe
e Termais Protegidas
Paisagisticos
Centros Rios, Praias
. . Guimaraes Vinho Verde Hotéis tematicos Fluviais e Eventos relevantes
Historicos :
Albufeiras
Patrimoénio da Viana do Castelo Regiao Europeia da Atividades Inovagao nos
humanidade Gastronomia 20016 Nauticas Produtos e Servigos
Caminhos de . Ecovias,
S Agroalimentar / .
Peregrinacao e Produtos locais Ecopistas e
Santuarios Trilhos
Aldeias de Costa
Portugal / Minho Atlantica
TER / Solares e
Jardins
Festas e
Romarias
Artes e Produtos
Tradicionais




